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Ce que Vous savez deja !

« Content is King »

Continuez de rédiger des contenus

Temps passé sur Internet a été multiplié par 4 en 10 ans
Temps d’attention sur le web en chute libre
10.000 messages publicitaires par jour
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Ce gue vous savez deja !
La demarche inbound marketing appliquée au content marketing

1. Attirez
Soyez visible dans les moteurs de recherche
Publiez des contenus en réponses
aux besoins de votre audience et aux exigences de
Google

2. Convertissez
Ciblez les enjeux de votre audience
Captez l'attention des internautes

3. Transformez
Créez de la valeur
Apportez des solutions aux pain points

4. Fidélisez

Tissez du lien avec vos clients
Générez de 'engagement pa
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Google BERT & Goog|
Google BERT : la plus i
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Google BERT & Google EAT
Google EAT : trois criteres pour evaluer la pertinence de vos contenus

EAT

Expertise  Expertise
Authority ¢ Autorité
Trust » Credibilité
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Mots clés et longue traine
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Mots clés et longue traine
Affinez vos listes avec les plateformes et éditeurs en ligne

SEMrush
Plateforme de
Content Marketing

Approche globale
du Content Marketing
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Mots clés et longue traine

Le mindmapping pour identifier son univers sémantique

\Parfums | Soins| | Maquillage |

Ados Adultes

Sourcils

Lévres

Peau

Yeux

Cils Paupléres

Comers
Magasins

Site
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Mots clés et longue traine
Le SEO longue traine repréesente 70% des requétes

Coat+ @
Compétition
élevés

1 mot clé « restaurant »

2-3 mots clés « restaurant thailandais »

Phrases descriptives
« restaurant thailandais Paris ouvert le dimanche »

\_’—/v

Codt + Risques

faibles o
Faible Forte
probabilité probabilité
de conversion de conversion
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Balises et structure des articles
Comment arriver dans les premiers resultats sur Google ?

Google  tumel maeting L Q

QA Tos [Qemges @ Actusinis [lVisdos T Sheppleg [ Pus Fammbses  Oulls

Enyron 45 500 000 résutats (.37 socondes)

wwwalatimguedunelit » blog » funnel mavkeling-cefiniton ~
Qu'est ce qu'un funne! marketing 7 [Définition & Etapes]

18 vec. 2018 - Lo funnel marketing est une ere de ve repré ] s dachal de
vos clients ou, ce gul revient au méme, le lunnet Facquiaiion

W gic.ir » Diog 1 funnes- g
Quelles sont les 3 étapes du funnel marketing ? Attirer ...

25 max 2010 - Le funnel marketing est un concept-ché de Mnbound Marketing ot du Growth
hacking qui parmet de représanter visualiomant le parcours cilent. Sa'es process

Pt o 1 1 g * Traduit de lenglais - L'entornor g'achal. ou entonnok ¢'schat, est

un modéle do merketng axé sur s qui flustre e
Quel est le contenu idéal pour chagque étape du funnel ... - Plezi parcours théorique du chent vers fachat d'un blen ou d'un service.
2 ect 2018 - Le funnel g Pk 1a colonem durs Donne stratdgia o' En 1834, E. 5L Wikipedia (anglais)

Inbouna marketing B2B. || permat d'envayer le bon conters sy .,
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Balises et structure des articles
Soignez le fond et la forme

- é Placez les mots clés aux bons endroits
=
:i::- Titre H1, sous-titres H2 H3...
- Dés le premier paragraphe

Dans les balises alt. des images
Dans la meta-description

Structurez votre texte

T

Plusieurs paragraphes et sous-titres
Des visuels et des vidéos
Listes a puces
CTA — Boutons d’appel a l'action
Liens internes (ancres) et externes (redirections)
Catégories et étiquettes
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Balises et structure des articles
Un peu de tech’ </div>
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Contenus longs et qualitatifs
Faites en plus !

i

K RO

Les longs articles de blog génerent 9x plus de leads
que des publications de forme plus courte
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Contenus longs et qualitatifs
Facilitez la lecture et favorisez le partage
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Contenus longs et qualitatifs
Adoptez les bonnes pratiques

7 étapes pour mener efficacement

une stratégie sur les réseaux

sociaux
Quels types de Contenus

Une TPE sur trois n'a toujours pas de
? site web I
~ données chiffrées ? @ i niprgiina
 avis : pour ou contre ? B g ot o o
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La confiance des frangats envers certains usages numériques stagne a 40%
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Une vidéo sur une landing page augmenterait de +53%
les chances d'apparaitre sur la 1ere page des résultats de recherche
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Recherche locale

Les recherches Google « autour de moi » ont doublé entre 2019 et 2020
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Recherche locale

Boostez votre SEO local avec Google My Business

Complétez votre fiche Google My Business

Permet de donner toutes les infos sans quitter Google
Favorise votre réféerencement local
Optimise votre SEO sur des mots clés
Les posts permettent de communiquer

Référencez votre établissement partout
Cartes en ligne : Google Maps, Plan, Mappy...

Itinéraires en ligne : Waze...
Shopping en ligne : SERP Google...
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Recherche vocale
Pres d’'une requéte digitale sur deux s’effectue par la voix en 2020

Deux maniéeres de rechercher

Digital : Magasin sport Lyon
Vocal : Dis Siri, « Ou puis-je acheter
des chaussures de running a proximité ? »




Recherche vocale
Reférencez plusieurs questions — reponses dans des « FAQ »

N

Ouvrages  Sudcasts  Hwtaut au site

FAQ Inbound Sales

Clumman wcsow « b0 25 novenbire 2013

Qu'est-ce que I'Inbound Sales ?

Linbound Sales peut d abord desigres he traltement commercial des
proapects (i) géndrds dans le cadre o un dispositif dinbound
matketing

Dund co ol Faction commuertsiia raile SOr1ANte o relatrmrmen!
tpgitonnele tien que 2 connaissance du lead ot 1s préparation de
F'acte commercial soers plus poussses Gunn “cokd caling tradaionne!”

Linbound sakes peut dgalemant dre vu comme une méthode de vente
gul emapr aux ! o rketing (Huyer persona, pants de
Souku, SOIUTIONE Oxpeirlied. |

La commche commesale peut akins ftre lw reudtet direct thes
ratiusd libes & dos niistives de Social Selling, de Pessonal Beanding e
Cublisation Intersive Ot Contenus DTOGURS par e maretng.

Listez des questions
Et répondez-y

Qu’est-ce...
Pourquoi...
Quelle est la différence
Comment faire...
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Recherche vocale

Les chatbots et I'|A pour réepondre aux questions des internautes

unikweb

PLUS QUIUNE AGENCE WES WORDPRESS

Un accompagnement dédié pour vos projets digitaux

"Z; @ 7

Stratégie webmarketing Conception de sites Analyse & Optimisation

Barbour L * CAUE @-le Ieem Ecet Wede

Appuyez-vous sur I'lA
pour diriger les réponses

Chatbots avec des niveaux
de propositions de réponses
en fonction des questions
Prise de relais par un étre humain
et gestion des discussion
dans des applications tierces
(WP, Slack, WhatsApp...)
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Position zéro
Le graal SEO du positionnement
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page web réponcant 8 uns Queston posde, on pade o « eximat opSmics ou featured
snlppet » 7 st s

. o A ASRD

Cu'est-ce que la Position Zéro sur Google ? Une opportunié ...

LR L ey O——

www.cybertin b « Dodsler

Position 0 (2ér0) sur Google - le guide compiet 2020 - Cybercité
20 00 2000 - Lo pesttion sk wir Googh Cue signTSe Festured snippais” 7 Locgun
harraste posu U Guention deccierren©t Gase s Lo de recherche

peilowdiptare com » Mubieatiors *

Pasition zéro en SEQ - définiton, critéres de positionnement .,

Ordunsus, Une viths eu! progatele on Postion §0 wr Geoghe. Oar ke oo des Featered
L wr Paostiion peTo t done meews
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En synthese
Les 7 tendances SEO pour satisfaire les exigences de Google & des internautes

1. lIdentifiez vos mots clés et généere

2. Structurez vos articles en intégrant les
3. Reédigez des conte

4. Reéalise

S sequences de longue traine
s clés dans vos contenus et balises

6. Adaptez vos contenus aultisages de la recherche vocale
7. Visez |aipdsition zéro
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Merci pour votre attention
RDV sur les réseaux ou #IRL

Philippe Gastaud

Digital Partner « Consultant marketing et web
06.60.65.49.90

philippe@e-strategic.fr

www.e-strategic.fr

Je vous accompagne, TPE — PME — Grands Comptes, dans la conception
et le déploiement de votre stratégie marketing digital pour vous permettre de gagner
en notoriété, d'accroitre vos performances commerciales et fidéliser vos clients.

Fondateur de e-Strategic, plus de 15 ans d’expérience en stratégie marketing

et webmarketing, marketing opérationnel, communication interne / externe
et conception-rédaction pour des directions et médias off-line et on-line.
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